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COMUNICACAO VISUAL

e (Cultura contemporanea marcada pela
velocidade, pelo excesso e pela saturacao

» Publicidade, design e comunicacao visual

enquanto espacos de sensibilidade e
resisténcia simbolica
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PORQUE IMPORTA OLHAR DEVAGAR

Cultura da leveza (Lipovetsky)

Modernidade liquida (Bauman)

Sociedade da transparéncia e do cansaco (Han)

Etica comunicacional mais humana (Fidalgo)

e y
Foto de Tusik Only para Unsplash

Referéncias: Bauman, Z.(2000); Bauman, Z. (2007); Fidalgo, J. (2013); Han, B.-C. (2015); Han, B.-C. (2017).




DO EXCESSO E DA SATURACAD

Contrastes e ambivaléncias

e Leveza

Seducado empaética

Estetizacao

Kitsch
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Desaceleracao mediatica

Referéncias: Lipovetsky, G., & Serroy, J. (2013); Lipovetsky, G. (2015); Russell, C. (2019).



LEVEZA, SIMPLIFICACAOQ E FLUIDEZ

« “Menos é mais” (Mies van der Rohe)
 Minimalismo — clareza, simplicidade, usabilidade

« Ambivaléncia: resisténcia ao excesso vs. reforgo
da hipervisibilidade

Referéncias: Neumeyer, F. (1991); Bauman, Z. (2000); Han, B.-C. (2015); Lipovetsky, G. (2015); Jesus, V. (2025).




SEDUCAOQ EMPATICA

Marcas que aproximam

» Da ostentagcdao — a empatia, autenticidade e
responsabilidade social

* Narrativas ligadas a causas socials:
diversidade, sustentabilidade, bem-estar...

« Comunicacao como experiéncia simbolica de
pertenca

Foto de Jakob Owens para Unsplash

Referéncias: Holt, D. (2002); Lipovetsky, G., & Serroy, J. (2013); Lipovetsky, G. (2015).



ESTETIZACAO DA COMUNICACAQ

Impacto visual e hipervisibilidade

« Comunicacao — estética, sensorial, emocional
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Referéncias: Lipovetsky, G., & Serroy, J. (2013); Mees, L. (2019); Zhang, Y., He, J., & Li, J. (2025).




LINGUAGEM HIPEREXPRESSIVA DO
KITSCH

Emocao, memorias e simbolos partilhados

Estética do excesso visual, cromatico e afetivo

Ambiguidade: sedugao vs. inadequacao

De marginal a central na hipervisibilidade

Antitese da leveza, mas convergéncia na estetizacao

abitha ‘r para Unsplash

Referéncias: Eco, U. (1984); Kundera, M. (1984); Calinescu, M. (1987); Petrovici, . (2016); Lipovetsky, G., & Serroy, J. (2023).




DESACELERACAO MEDIATICA

« Contra-ritmo: pausa, siléncio, contemplacao
 Slow living e design com espac¢o em branco

 Siléncio como gesto estético radical

Foto de Aaron Burden para Unsplash

Referéncias: Sontag, S. (1969); Barthes, R. (1968); Holt, D. (2002); Strauss, C. F., & Fuad-Luke, A. (2008); Russell, C. (2019).



REPRESENTACAO DO MUNDO

Campo marcado por intersegdes, tensoes e
complementaridades

Comunicacgao visual = pratica cultural e ética
Proposta: ética visual reflexiva, empatica e desacelerada

Humanizar a comunicacao e ampliar a experiéncia
simbolica contemporanea

Referéncias: Barthes, R. (1977); Manovich, L. (2001); Tufte, E. (2001); Kress, G., & van Leeuwen, T. (2020); Putra, I. L. (2025). Foto de lan Dooley para Unsplash




OBRIGADA PELA ATENCAO!

Helena Figueiredo Pina hpina@escs.ipl.pt
Claudia Vasconcelos Silvestre csilvrestre(@escs.ipl.pt
Susana Ferreira Aratjo saraujo@escs.ipl.pt

L IAC o Laboratério de Investigagao Aplicada
em Comunicagdo e Média

e | (1 2568 |

e Cidadania

unesco



mailto:hpina@escs.ipl.pt
mailto:hpina@escs.ipl.pt
mailto:csilvrestre@escs.ipl.pt
mailto:saraujo@escs.ipl.pt

	Diapositivo 1: 8º Congresso Internacional  Media Ecology and Image Studies
	Diapositivo 2
	Diapositivo 3
	Diapositivo 4: Porque Importa Olhar devagar
	Diapositivo 5: Do Excesso e da Saturação
	Diapositivo 6: Leveza, Simplificação e Fluidez
	Diapositivo 7: Sedução Empática
	Diapositivo 8: Estetização da Comunicação
	Diapositivo 9: linguagem hiperexpressiva do Kitsch
	Diapositivo 10: Desaceleração Mediática
	Diapositivo 11: Representação do mundo
	Diapositivo 12

