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PRINCIPIA

CONSUMO,
INTERSECCIONALIDADE E
REPRESENTACOES FEMININAS
\A PUBLICIDADE DE BELEZA
NAS REDES SOCIAIS DIGITAIS




AUTORAS

DOROTEA BASTOS-DOUTOR EM COMUNICAGAO
E CULTURA CONTEMPORANEA (UFBA) E EM
MEDIA-ARTE (UAB/UAIG, EM CO-TUTELA).
MARYJANE OLIVEIRA- MESTRE EM ADM
ESTRATEGICA




CONTEXTO

A PUBLICIDADE DE BELEZA REFLETE CONSUMO,
IDENTIDADE E PERFORMANCE.

« REDES SOCIAIS CONSTROEM SUBJETIVIDADES
FEMININAS E REFORGCAM DESIGUALDADES.

e OBJETIVO: COMPREENDER AS
REPRESENTACOES E INTERSECCIONALIDADES
DO CONSUMO.




'REFERENCIAL TEORICO

e INTERSECCIONALIDADE (CRENSHAW, AKOTIRENE)
» CULTURA E REPRESENTAGAO (HALL)
e CONSUMO E DISTINGAO (BOURDIEU, CANCLINI)
e BELEZA E CONTROLE (WOLF, LIPOVETSKY)




OUESTOES DE PESQUISA

e COMO O DISCURSO PUBLICITARIO REPRESENTA AS
MULHERES NAS REDES SOCIAIS?
e QUAIS MARCADORES DE GENERO, RAGA E CLASSE
APARECEM NESSAS NARRATIVAS?
« COMO A INTERSECCIONALIDADE EXPLICA
DINAMICAS DE CONSUMO E EXCLUSAO?



METODOLOGIA

ANALISE DE CONTEUDO (BARDIN, 2011) COM
ATLAS.TI 9.

« CORPUS: 33 PUBLICACOES DA MARCA
PRINCIPIA NO INSTAGRAM (DEZ/2023 A
MAR/2024).

- CRITERIOS: GENERO, RACA, CLASSE SOCIAL
E IDADE.
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RESULIADOS GERAIS

PREDOMINANCIA DE MULHERES BRANCAS
JOVENS (72%).

» REPRESENTACOES DE MULHERES NEGRAS
(14%) E MESTICAS (17%) MINORITARIAS.

» IDENTIFICAGAO COM PUBLICO DE CLASSE
MEDIA URBANA DO SUDESTE/SUL.

« AUSENCIA DE DIVERSIDADE ETARIA E
REGIONAL.




DISCUSSAO

e INCLUSAO NARRATIVA, MAS NAO
ESTRUTURAL.
« INTERSECCIONALIDADE REVELA QUEM E
VISIVEL E QUEM E APAGADO.
« CONSUMO DIGITAL COMO MECANISMO DE
DISTINCAO SOCIAL E RACIAL.




CONCLUSOES
e PUBLICIDADE DE BELEZA AINDA REFOR(}A

EXCLUSOES HISTORICAS.
» INTERSECCIONALIDADE MOSTRA CONTRADIGOES

ENTRE DISCURSO E PRATICA.
« NECESSIDADE DE COMUNICACAO MAIS PLURALE

DECOLONIAL. ,
 “A BELEZA SO E DEMOCRATICA QUANDO TODAS

AS MULHERES PODEM SE VER NELA.”
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MUITO OBRIGADA,
MEI STUDIES

maleluiaegmail.com

doroteabastosegmail.com




