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Cultura de Fãs, Competência 
Midiática e Ativismo

● A cultura de fãs é um campo fértil para a compreensão 
crítica e expressão criativa, o que se relaciona à 
competência midiática;

● A competência midiática envolve o domínio de 
conhecimentos e habilidades necessárias para 
interpretar criticamente e produzir mensagens próprias 
em contextos comunicacionais diversos;

● O ativismo de fãs se relaciona a atos de engajamento 
cívico, ação política, relação entre participação política e 
cultural, papel do afeto/gosto na mobilização e impacto 
do fandom nas mobilizações.

No cenário do ambiente digital, o papel dos fandoms se 
potencializa para mobilizações sociais e/ou políticas.
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Campanha Blood 
To Save

Campanha anual de incentivo à 
doação de sangue para 
conscientizar sobre o Junho 
Vermelho (Mês do Doador de 
Sangue) em diálogo com o 
aniversário de debut do BTS. A 
campanha já acontece há três 
anos.

X
Army Help The 
Planet (AHTP)

Movimento social e ONG que realiza 
campanhas sociopolíticas e 
ambientais, como apoio a projetos 
de acolhimento LGBTQIAPN+, 
pró-título de eleitor e arrecadação 
para a preservação da 
biodiversidade brasileira.
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Competência Midiática (Ferrés e Piscitelli, 2015)

Linguagem

Processos de 
Produção e Difusão

Tecnologia

Ideologia e 
Valores

Processos de 
Interação

Estética

Modificar produtos 
existentes e dar novo 

significado e valor

Elaborar e manipular 
imagens e sons a 

partir das 
representações

Executar trabalho 
colaborativo no 
ambiente digital

Trabalho colaborativo, 
transformar 

mensagens e produzir  
novos significados 

Elaborar e modificar 
produtos com 

compromisso como 
cidadão

Potencializar 
criatividade, inovação, 

experimentação e 
sensibilidade estética
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Dimensão Linguagem

● A cor roxa como intertextualidade e 
ressignificação entre os ARMYS e BTS;

● "Borahae" (I Purple You), criado pelo integrante V, 
simboliza confiança e amor por um longo tempo, 
tornando-se símbolo de união entre ARMY e BTS.

● Uso da hashtag #BornToSave e ressignificação do 
fandom, a forma como BTS entrou em suas vidas e 
que eles são “nascidos para salvar” (Born To Save);
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Dimensão Linguagem e Estética

● Slogan da OPAS 2025 foi "Doe sangue, doe 
esperança. Juntos salvamos vidas", a palavra 
“esperança" (Hope), foi associada ao integrante 
J-Hope, que simboliza luz e positividade;

● Articulação das datas explicado pelo fandom como 
uma forma de ligação entre o aniversário de 
debut do BTS (13 de junho) e o Dia Mundial do 
Doador de Sangue (14 de junho) para fãs e 
não-fãs.
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Dimensão Tecnologia

● Uso de hashtags, marcação de perfis, publicação 
em colab;

● Incentivo à participação ao chamar aos fãs para 
curtir, compartilhar, doar e postar fotos da 
doação marcando o perfil e usando as hashtags 
da campanha;

● Uso da live para participação, interação e tirar 
dúvidas sobre doação de sangue entre os fãs;

● Proficiência na criação e publicação de 
conteúdos para a campanha.
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Dimensão Ideologia e Valores

● Comprometimento cívico quanto ao debate sobre 
doação e ações importantes para salvar vidas 
demonstra preocupação em se comprometer 
como cidadão;

● Conteúdo informativo como explicações sobre o 
processo e requisitos para doação, incluindo 
doenças que podem impedir (hipertensão, 
diabetes, ISTs);
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Dimensão Ideologia e Valores

● As experiências compartilhadas pelas fãs da live, 
como a Ana que devido à fibromialgia, é 
impossibilitada de doar sangue, mas criou o perfil 
ARMY DOE VIDA para incentivar os fãs a fazerem 
doações de sangue, medula óssea e leite materno;

● A Analu que apesar do medo de agulhas, já doa 
sangue há três anos;

● As mensagens do BTS (amor próprio, 
autoconfiança, união) refletem valores que 
pautam debates sociais, políticos e ambientais, 
mostrando o comprometimento dos ARMYS como 
cidadãos.
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● A campanha Blood To Save é um exemplo de ativismo de fãs, 
articulando o afeto pelo grupo (BTS) com o incentivo a uma causa 
social (doação de sangue);

● O fandom demonstra proficiência nas dimensões da competência 
midiática;

O fandom se compromete com causas da realidade
cotidiana, utilizando a conexão emocional com o BTS

Como força para se engajar no ativismo social.

Considerações finais x
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Obrigada!
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