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OBJETIVO

O estudo propoe revisitar o concelto de
engajamento, do compromisso etico-
politico a acao digital afetiva.

Especifico:

Compreender o engajamento do
torcedor do Flamengo em conteudos

audiovisuals no Instagram e YouTube
durante o Mundial de Clubes 2025.



POR ONDE VAMOS?

Marx, 2008

Sartre, 2004
Engajamento

Srien et al, 2018

Adorno
(Mandagara, 2017)



O PRINCIPIO

O termo engajamento passou de um
conceito filosoéfico e politico, associado a
acao etica e coletiva, para uma nog¢ao
mercadologica e numérica nas redes sociais.

Hoje, € medido por curtidas, visualizacoes e
compartilhamentos, convertendo afetos em
metricas.



METODOLOGIA

e Objeto: videos no Instagram (reels) e
na Flamengo TV (YouTube).

e Recorte: Mundial de Clubes da FIFA
2025.

e Método: Analise da Materialidade
Audiovisual - AMA (Coutinho, 2016;
2018).



METODOLOGIA

A AMA: EIXOS DE
compreender a construcao ANALISE

da informacao audiovisual
como um todo:

Valores transmitidos pelo produto;

. .~ Métricas digitais (numeros)
texto+tsom+imagem+tempo+edicao ) |
Repercussao nos comentarios.

Interacao entre imagem, som e
elementos paralelos (Textos e
paratextos)

estabelecimento dos eixos de
analise para entrevistar o objeto



FUNDAMENTACAO
TEORICA

Historicamente, o engajamento esta relacionado a ética, a acao e
a transformacao social.

Marx (2008): o nao-engajamento aparece como allenacao; o
sujeito deixa de reconhecer o valor de seu trabalho e de sua acao.
Sartre (2004): o escritor engajado usa a palavra como acao;
escrever é comprometer-se com a realidade e com o outro.
Adorno (Mandagara, 2017): propde o equilibrio entre a arte
autonoma e a arte engajada; critica o esvaziamento do
engajamento na cultura de massa.




FUNDAMENTACAO
TEORICA

No ambiente digital, o termo "engajamento” sofre uma inflexao.

O'’Brien (2018) define engajamento como o nivel de investimento
cognitivo, afetivo e comportamental do usuario.

Bastos (2020) alerta para a diluicao politica do conceito,
substituido por meétricas superficiais.




FUNDAMENTACAO
TEORICA

O engajamento é a¢ao consciente, participacao ética e
transformacao coletiva.

Resumindo:

O engajamento digital pode manter camadas de afeto e
Identificacao, especialmente em contextos coletivos
como o futebol.

Sendo assim, estudo propde reconectar o engajamento
digital a sua dimensao afetiva e simbdlica, e nado
apenas as metricas.



FUTEBOL COMO

ESPACO DE

ENGAJAMENTO

O futebol € fendmeno cultural e social qgue

extrapola o esporte.

Segundo Helal (1990) e

Damo (2012), torcer é

um ato de identidade e pertencimento.



ESPACO DE

FUTEBOL COMO

ENGAJAMENTO

O concelto de pertencimento clubistico (
diferencia “torcer” de “pertencer’:

Damo, 2012)

O torcedor nQo apenas assiste, ele vive e prolonga as
emocoes do jogo para alem do espaco-tempo do jogo.

No digital, esse pertencimento se amplia:

o torcedor

participa, comenta, compartilha, reproduz narrativas e

constrol comunidades afetivas.



OBJETO EMPIRICO

Clube de Regatas do Flamengo:

v

_ider em seguidores digitals: 64 milhoes (lbope
Repucom, 2025).

Representa um caso exemplar de marca-esporte
com forte identidade audiovisual.

Produtos analisados:

Reels Instagram: “Foco e fé no Mengo”
(28/06/2025).

Live YouTube: “FlaPress Especial Copa do
Mundo de Clubes” (28/06/2025).



REELS NO INSTAGRAM

Descricao: video de 32 segundos, com
montagem rapida, trilha épica e Imagens de
Jogadores, torcida e titulos historicos.

Recursos narrativos:

Cores rubro-negras e slogans como “No&s. Por nos.
Pelos nossos. Sempre.”

Intertextualidade com o hino e simbolos religiosos
(Sao Judas Tadeu, Zico).

Evocacao da conquista de 1981: memoria e tradicao.



LIVE NA
FLAMENGO TV

Formato: programa ao vivo de Th49min, com apresentadores,
comentaristas e participacao da torcida via chat.

Elementos observados: Valores narrativos:
Mistura de jornalismo e Fé coletiva, uniao e
entretenimento. identidade rubro-negra.
Valorizacao da memaoaria O engajamento &
(participacao de Savio e performativo: assistir,
mencao a Zico). comentar e interagir se
Interacao direta com tornam atos de presenca
torcedores e uso de simbolica.

liInguagem emocional.



TENSIONAMENTO

O engajamento digital nao € s numero, mas experiéncia
emocional e social.

A acao do torcedor no ambiente digital reforca vinculos
simbadlicos e identitarios.

O Flamengo atua como marca-afeto, produzindo narrativas
gue convocam emocao, memaoria e pertencimento.

O engajamento contemporaneo mistura acao, afeto e consumo
simbolico: uma forma de militancia (em certa medida, emocional)
mediada por telas.



CONCLUSAO

O engajamento no futebol é expressao do vinculo entre
torcida, clube e midia.

No digital, o “estar junto” ultrapassa a presenca fisica: curtir
e comentar sao gestos de participacao coletiva.

As redes soclals ampliam o espaco de representacao da
paixXxao e transformam o torcedor em agente narrativo.

O engajamento no século XXI € uma forma de
acao afetiva e politica que se manifesta por meio
da cultura digital e das telas.
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