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Contextualizacao

e A sociedade ocidental € estruturada por normas de género, que dividem as
experiéncias e os corpos entre os polos masculino e feminino.

e Essas normas, que nao sao naturais, sao constantemente reproduzidas por meio de
pedagogias em diversos espacos, incluindo a midia (Louro, 2020).

e Um tipo de midia importante de ser apreendido € a publicidade, cujo fim &
estabelecer vendas, gerar consumo e conseguir lucratividade a partir da exibicao
de produtos e servicos.

e As publicidades mobilizam um conjunto de estratégias a partir da imitacao, da
sugestao, da persuasao, da pressdo moral e da percepcao subliminar (Guareschi,

2018).



Neste artigo, debrucamo-nos
sobre outra campanha de
produtos, Dove Men+Care,
publicada na plataforma digital
YouTube e circulada por
diferentes midias em 2021.
Nosso Interesse por essa
campanha publicitaria tem
relacao com a construcao dos
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Objetivo

Analisar quais sao as representacoes generificadas e
0s sentidos sobre masculinidades projetados pela
campanha “Se importe menos, se cuide mais” lancada
pela marca Dove Men+Care.

A partir de oito videos oficiais publicados no YouTube,
mobilizamos o repertorio tedrico-conceitual dos
dispositivos discursivos das masculinidades (Kolinski
Machado, 2018; Mendonca & Kolinski Machado, 2021)
para compreender as configuracdes pedagogizantes
que ocorrem nas producoes linguageiras da sociedade
e, como aporte metodologico, a categoria dos
imaginarios sociodiscursivos (Charaudeau, 2017) para
analisar os comerciais.




Sentidos de masculinidades na cultura contemporéanea

e Masculinidade hegemodnica (Connell; Messerschmidt, 2013) — estrutura que
privilegia homens cisgéneros, brancos, heterossexuais, com poder aquisitivo,
musculos aparentes, virilidade, dominancia, tornando-os um alvo de cobica social.

e Normas de género sao reproduzidas continuamente para fazerem sentido na
sociedade.

e O binarismo de género, com polos masculino e feminino, € usado para dividir
sujeitos e demarcar estruturas de poder, sendo o polo masculino historicamente
dominante.

 Masculinidades sdo construcdes sociais e histdricas, nao esséncias biologicas, e
variam ao longo do tempo e do espaco.



Imaginarios sociodiscursivos, uma categoria analitica para as
representacoes

e Imaginarios sociodiscursivos permitem entender uma apreensao das circulacoes de
sentidos no social e do envolvimento de aspectos que demarcam significacdes ao
mundo, aos grupos sociais € aos objetos.

e Na compreenséo da teoria de Patrick Charaudeau (2017), os imaginarios se

desenvolvem no dmbito social por meio dos processos de enunciacdo que ocorrem
na linguagem.

e Como forma de entender esse fendbmeno, devemos compreender os saberes que o
conformam (de conhecimento ou de crenca).



Masculinidades e projecdoes em uma campanha de
desodorantes

e A marca Dove Men+Care tenta se posicionar no mercado com discurso que busca
atrair homens, associando o cuidado pessoal a uma nova definicao de forca
masculina.

e A publicidade da marca € feita para sugerir que o bem-estar e a aparéncia ndo sao
apenas atributos femininos. O texto da marca ainda cita uma especialista em
psicologia para reforcar que a adesao a normas rigidas de masculinidade pode
comprometer o bem-estar mental dos homens.

e A analise da campanha "Se importe menos, se cuide mais" revela que os comerciais
mostram homens realizando atos de autocuidado que, culturalmente, sao
associados ao feminino.






Masculinidades e projecdoes em uma campanha de
desodorantes

e A marca questiona se essas acoes tornam um homem “mais ou menos homem?”,

sugerindo que os consumidores devem se importar menos com julgamentos
sociais.

e Mesmo tentando quebrar esteredtipos, a campanha acaba por criar outras normas.
O discurso de se tornar um "nomem melhor" por meio do autocuidado reforca um
Imaginario de "melhoria” que ainda delimita a identidade masculina.

e Os homens nos comerciais da Dove Men+Care ainda correspondem a padrdoes
estéeticos normatizados. A repeticao dos produtos na tela também atua como um

reforco para a ideia de que o consumo de itens de autocuidado € essencial para
esse Processo.



Consideracoes finais

e A campanha da Dove Men+Care € uma tentativa discursiva de se distanciar da
masculinidade hegemonica, mas ainda reforca esteredtipos fisicos e simbdlicos do
que € ser homem na cultura ocidental.

O imaginario de melhoria cria novas normatividades e gera tensdes entre os
consumidores. A observacao dos comentarios nos videos mostra que, enquanto
alguns apoiam a mensagem da marca, outros a veem como “lacracao” e optam por
marcas como a Old Spice, que reforcam o imaginario do “cabra macho”.

e [sso demonstra como os dispositivos discursivos das masculinidades se estruturam
em relacoes de poder rigidas, reforcando perspectivas machistas.

* As referéncias mobilizadas nesta apresentacdo podem ser consultadas no artigo completo a ser publicado pelo meistudies.



